


Formation pour |I'expertise Ulule

Crowdfunding - Ulule



Objectifs de I'expertise

Pourquoi une expertise Ulule?

1. Etre un gage de qualité différenciant pour les professionnels I’ayant suivi

1. Permettre, pour le public et les porteurs de projet, de constituer un indicateur de
qualité dans le choix de leurs formateurs ou prestataires de conseil en

crowdfunding




Objectifs de I'expertise

Objectifs de I'expertise:

1. Connaitre le fonctionnement d’Ulule sur le bout des doigts

2. Connaitre les clés de succes d’une collecte sur Ulule

3. Etre en mesure d’accompagner une collecte d’envergure pour le compte d’autrui

4. Etre en mesure d’animer des formations au financement participatif sur Ulule




Public visé et susceptible d’étre « Ulule Certified »

Public vise :

1. Passionné de financement participatif

1. Ayant déja réalisé en propre une campagne ou ayant accompagné plusieurs

campagnes de crowdfunding

1. Souhaitant soit faire de 'accompagnement au crowdfunding
(passionné/professionnel), soit faire du conseil en crowdfunding

(professionnel/prescripteur), soit animer des formations au crowdfunding




Les porteurs de projet présents dans la salle

Valentin Mathé, La Poule qui pond 9 collectes menées sur Ulule : http://fr.ulule.com/lapoulequipond/#projects/created/

1267 €

“ % colloctés sur un objecof de
1800 €

Coffret de 3 albums jeunesse par Eric Battut

3 nouveaux oeufs pour la poule qui pond et une minl BD suspendue

© 13 jours restants

Contribuer
dpartrde 5 €

v Palament sécurisé &

Créatour

Valentin M. - la poule qui...

1) Glermont-Fd

2 9 projets créde

~

{7) 14 projets supportés

£ Envoysr un messsge

Un livre co-@crit et co-illustré avec des enfants de maternelle

T Accueil

Editer avec des maternelles

(_Qimvn

() 0 commentairne §3 88 contributouns

-

\ 58

116 %

priventas sur un abjecti da
GO

Financé ka 6 avr. 2015

Créateur

A Valentin M. - la poule qui ...
’*—“ ( Clermont-Fd

4. 9 projets créés
21 14 projets supportts

3] Envoyer un message

http://fr.ulule.com/bd-suspendues/

http://fr.ulule.com/monstres/



http://fr.ulule.com/lapoulequipond/#projects/created/
http://fr.ulule.com/monstres/
http://fr.ulule.com/bd-suspendues/
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Chapitre 1 : Le Crowdfunding

e Définition
* Les chiffres clés
* Les plateformes




Le crowdfunding : définition

Crowdfunding ou financement participatif :
faire appel a un grand nombre de personnes pour financer un projet

Celainclut d’emblée 3 éléments :

* Avoir un projet

 Faire une démarche publique et ouverte - communication
 Lever des fonds

Un principe ancien, une méthode nouvelle




Le crowdfunding : les chiffres clés

Une croissance considérable en France

2012 :27M d’€ collectés toutes plateformes confondues*
2013 :78M d’€ collectés toutes plateformes confondues*
2014 :152M d’€ collectés toutes plateformes confondues*

1,3 million de Frangais ont participé a une campagne de crowdfunding

*Source : barométre de I'association Financement Participatif France : http://financeparticipative.org/barometres/annee-2014/

ulule


http://financeparticipative.org/barometres/annee-2014/

Le crowdfunding : les plateformes 1

Des plateformes de différentes natures

+  Avec récompense : reward-based  [B¥) MyMaios QD @elEsiiss,  woksrantes
ulule

* Prét:lending-based [ZJ UNILEND ) babyloan

T G Boad L e, A

 |nvestissement : equity-based




Le crowdfunding : les plateformes

Typologie
des porteurs de projet
fen %)

o
34

Associations Entreprises Particuliers

lnvestissement

Don 99,5
Don récomp. 31 18 49

Prét*
Cumul des financeurs +750 000
H‘y‘ﬂl‘lt soutenu un lee't financeurs
sur une plateforme de crowdiundi

d&pljshhmmdmplmelumrrg :l'l an

en France

: gartltlon des projets Don sans récompense Prét non rémunéré
en
) = I;umanitawe L m&es
Investisnsatlament e » 2«; pedmits
en cap e o8 | arts plastiques, ‘ u
= e e =
Contribution moyenne recherche Santé, recherche :
) M Services oS rémunéré m Services
au premier semestre 2015 [en euros) - Ennvimnnement, gglrrgement (auxentrep.) M Commerces
ergie et services
Industries de proximité
Technologie avec M industrie
Commerces récompenses ™ Culture
et services o Technologie
remunére  obligations ) de proximité m Audiovisuel, Santé,
myﬂ]‘has remmp FECD"“P remunere [J Enseignement musique recherche
m Spectacle vivant, Environnement,
ontre = ggtstg:zalsi;:?gezdiﬁon O énergie|
- K l "
e royalties = Humanitaire contre ol
B Services 1 W Autres (dont patrimoine,
™ Santé, \ industries, agriculture, obligations
recherche gnsengnement environnement) B Immobilier
. C = Agricult m Services
http:/financepatrticipative.org/barometres/ler-semestre-2015/ O A?é'° pla:{izues. 4 Technologie m Industries

enectarle vivant Commerces et services Frwirnn  énernie


http://financeparticipative.org/barometres/1er-semestre-2015/

Chapitre 2 : Ulule, quelques chiffres, quelques
informations

 Quelques chiffres

e Activités

* Fonctionnement

e Catégorie des projets




Ulule : quelques chiffres p.

Plus grosse communeauté de crowdfunding en Europe

Depuis le lancement en 2010 :
10 O7/0 projets financés
+37 millions d’euros collectés
823 000 utilisateurs

67 % de réussite

/ langues et 130 pays




Ulule : qui est-ce?

v|

® 3 bureaux : Paris, Barcelone et Montréal

® 26 personnes réparties dans plusieurs poles : - o |
O Projets — ol | | e ——
o Partenariats .. 3 | L
o Tech " ~df
o Développement international g
o Direction R
10 Good ldea Managers pour accompagner o o c
au quotidien les porteurs de projet ¥ iy o

(réponse en moins de 24 heures) ‘ w

Toute I'équipe ici : http://fr.ulule.com/about/team/



http://fr.ulule.com/about/team/

Ulule : activités

BtoC : financement de projets sur la

Officlal users : lis donnent vie aux bonnes ldées
Wompms. o> (3 @A, 4 @ =ni an tmowd G, wwT s U 8 gpet e b s

P e ek meve w Lager @ (it @

DECOUVREZ
PARTAGEZ
SOUTENEZ

BtoB : opérations spéciales avec des marques, médias,
ou institutions

 Opérations récurrentes

 Opérations ponctuelles




Ulule : fonctionnement

* Ulule permet le financement de projets :
> (Créatifs
> Solidaires
> Innovants
> A portée collective

* Principe du « tout ou rien » : les fonds d’un projet sont récupérés si le projet atteint (ou
dépasse) son objectif de collecte

* Commission sur la somme totale récoltée : 8% TTC dégressif
 Cheque : 5% Ulule

e Paypal: 5% Ulule + Paypal 3,4% + 0,25 € par transaction

De O€ a 100 000€ 8% TTC
De 100 000€ a 250 000€ 7% TTC
De 250 000€ a 500 000€ 6% TTC

Au-dela de 500 000€ 5% TTC




Ulule : fonctionnement

Ulule est une plateforme 100% légale et sécurisée :

* Les fonds ne transitent pas par Ulule - prestataire bancaire agréé (Mangopay)

 Paiement via CB, Paypal et cheques + moyens de paiement internationaux (Belgique, Allemagne, Canada)
e Débit immédiat quand paiement par CB, remboursement en cas d’échec de la collecte

Statuts des porteurs de projets :
* Des particuliers (50%)

* Des associations (35%)

* Des entreprises (15%)




Ulule : catégories des projets

Ulule est une plateforme multi-thematiques :

Catégories % dans les Taux de succes
projets

Audiovisuel 28% 71%
Solidarité 15% 64%
Musique 13% 71%
Spectacle Vivant 9% 67%
Sport etc. 3% 52%

Le nombre de projets dans une catégorie bénéficie aux autres projets de la catégorie et non l'inverse !

Culture « au sens large » = 60% des projets




Chapitre 3 : Collecte sur Ulule, quelques bases avant de
commencer

* Pourquoi faire une collecte

e Les 3 cercles du crowdfunding
 Déposer son projet

* Lasaisonnalité

* Lestendances d’'une campagne

ulule



Collecte sur Ulule : intéréts pour le porteur de projet

Diversifier ses sources de financement

e Rechercher des financements sur une période courte
Elargir son public cible et/ou renforcer son lien avec sa communauté
Tester son projet aupres du grand public et valider/invalider un concept

Outil de communication sur le web en développant sa communauté sur les

réseaux sociaux (relais d’Ulule)




Les 3 cercles du crowdfunding

Les 3 cercles

1) Le 1® cercle:

- Les tres proches
- Les connaissances

2) Le 2¢ cercle : le réseau de votre réseau

3) Le 3¢ cercle :lesinconnus

La couveuse Ulule :
— Moins de 5 soutiens = projet en couveuse
— Projet non visible sur le site




Collecte sur Ulule : déposer son projet

Du dépot sur le site a la mise en ligne, 3 étapes |

Je dépose mon projet

Je remplis ma page et -

. L 1 semaines env.
échange avec |I'équipe Ulule

Je passe ma page en ligne




Collecte sur Ulule : déposer son projet

Etape 1:je dépose mon projet s

Remplir le formulaire avec les informations suivantes : e, T

- Nom du projet

- Langue

- Prévente vs objectif financier
- Somme a récolter

- Description

- Contreparties

- Références

+ infos personnelles el

Coromeriey iy

[= ][] [mme]

|"““=.-—=’|

.

Lu par I’équipe Ulule : accepté ou
refusé si « hors sujet »




Collecte sur Ulule : déposer son projet

2- J’échange avec I'équipe Ulule sur le fil
de discussion et améliore ma page

Etape 2

1- Je remplis ma page

@ jm_minguez ily a2 semaines, 5 jours #5
ulule
. Bonjour I'équipe, voici ma demande de validation pour le projet Artwork 2 = Moving
Facturation Forward

http:/fir.ulule.com/artwork-2moving/

Mise en forme de la page A bientét,

Editez la description et la mise en page de votre projet.

Francais Portugais + Ajouter une nouvelle langue y

Définissez votre identité graphique

L'équipe Ulule http:/fr.ulule.com/

jm_minguez ily a2 semaines, 5 jours #4

Bonjour Marion,

Merci ! fespére que le projet plaira également aux intermautes_ . °)

Merci pour le tuyau, en effet, favais pas compris qu'il fallait double-cliquer sur image I :

Décrivez votre projet P v ) P pis g 4 ge )
Bonne fin de journée... ;)

Perscnnalisez votre arriere-plan (optionnel) A marion-ulule ilya2semaines, 6 jours #3

Bonjour Jean-Marie

Chouette projet |
I'vous suffit de cliquer sur limage au moment de 'édition pour régler les dimensions !

N'hésitez pas si vous avez la moindre question ;)

jm_minguez ily a2 semaines, 6 jours #2

Bonjour.
Je souhaiterais intégrer des images plus petites que les 640px de large, mais lorsque je
les ajoute. elle sont automatiquement affichée 3 cette dimension.

Validation finale par I'équipe P

Merci...




Collecte sur Ulule : déposer son projet

mirepartie

Féhcitabion, votre projet est accepé | Vous pouvez mamtenant

Ces temps d'’errance d'Eric Guilleton 0 € ba”Cair dtion
Prenez part a la création de mon nouvel album ! CoRectoa SuE I INRCLlde ne SOnt p/ €s
72500 €
Us
4 Accueil G 0 news () 8 commentaire ®© Fini le 7 nov. 2014 es
L 4
f
L 4
q
Créateuw
ericguilieton
ks Q Paris
# 1 projet créé
# A propos Musique DIY Choisissaz votre contrepartie Fd

‘ Je passe mon projet en ligne



Collecte sur Ulule: la saisonnalité

Quelle saisonnalité des projets ?

Fonds collectés, mois par mois

20 544 308

1,200,000 o ®
1,000,000
800,000 i ° °
600,000 e ®
400,000 - ® °
200000 ® @ @©
0

Méme si on observe des périodes moins dynamiques, elles n’en
sont pas moins propices a la réussite d’un projet !




Collecte sur Ulule :

V Il est préférable de lancer sa campagne en début de semaine

Calendrier hebdomadaire - semaine  -du /[ au /|

V' Il vaut mieux finir sa campagne les jeudi — vendredi

0o

0E:00

v Les heures optimales pour collecter des fonds sont:
- 10h 1200 O
' X
u 14h 4400 - Qéo\) /<<§
u 17h 400 / < /
u 21h 1ﬁ:f||'|. e e

20:00

2ean

Pour en savoir plus : c’est par ici



http://fr.vox.ulule.com/crowdfunding-quel-est-le-meilleur-jour-de-la-semaine-pour-collecter-des-fonds-7807/#post13824

Collecte sur Ulule : les tendances d’'une campagne

Fonds collectés au fur et a mesure

de I'avancement des campagnes
Les temps forts d’une collecte :

16%
14%

- Les 4 premiers jours (20% du total des A28
fonds collectés) 1::
6%
- Les derniers jours (20% du total est e I I I I I I I
collecté dans les 4 derniers jours) g I

Debut Mlheu

|

|

l

|

1

La tendance reste identique sur une collecte de 30 jours comme
sur une collecte de 80 jours




Chapitre 4 : Nature des transactions, responsabilités,
comptabilité et fiscalité

Nature des transactions sur Ulule
Responsabilité d’Ulule
Responsabilité des Porteurs de projet

Impact comptable et fiscal d’'une campagne de financement participatif sur Ulule




Nature des transactions

Transaction sur Ulule : vente ou don (l) ?

=  Par définition juridique, absolument aucune contrepartie
=  “Don contre don” ou “don contre contrepartie” = trompeur d’un point de
vue juridique

La vente :

= Argent contre Bien ou Service = vente
= Un contrat de vente n’a pas besoin d’étre écrit pour exister

La plupart des transactions faites sur Ulule sont des ventes, méme si les parties
en présence n’en n’ont pas toujours conscience




Nature des transactions

Transaction sur Ulule : vente ou don (II)?

Exception : associations d’intérét général, possibilité d’'une contrepartie “symbolique”
* Notion de symbolisme pour I'administration = “disproportion marquée”, c’est-a-dire
rapportdel a4

Toutes les transactions faites via Ulule sont juridiguement des ventes, sauf si :

* Le contributeur coche la case “je ne souhaite aucune contrepartie”
* Le porteur de projet est une association d’intérét général et a “calibré” sa contrepartie de
telle sorte qu’elle respecte la regle de la “disproportion marquée”




Responsabilité d’Ulule

Responsabilité d’Ulule :

e Ulule est un outil, une market place de projets :
v N’est pas partie prenante au contrat conclu de fait entre un contributeur & un porteur de
projet
v Ne garantit pas les projets cf. Les CGU et la FAQ

e  Obligation d’Ulule :
v/ Sécurisation des transactions
v/ Délivrance des fonds




Responsabilité du porteur de projet

Responsabilité du porteur de projet :

* Acte devente:
v/ obligation de résultat concernant la délivrance des contreparties, et non pas juste

obligation de moyen
v Méme si le projet n’est pas réalisé, obligation de livrer les contreparties promises, ou
rembourser les contributeurs

* Encas de manquement a son obligation, possibilité de voir :
v/ Saresponsabilité civile engagée (dommages et intéréts) sur plainte d’un contributeur
v/ Sa responsabilité pénale engagée (escroquerie, abus de confiance, détournement de
fonds, etc.)




Comptabilité et fiscalité pour le porteur de projet

Comptabilité et fiscalité pour le porteur de projet ()

Fiscalité : a analyser en amont + a prendre en compte dans la fixation de I'objectif financier

1.

1.

Porteur de projet « Particulier » (sans statut ou entreprise individuelle)

Revenus imposables > déclarables a I'impot sur le revenu (BIC ou BNC), imposable selon le
systeme de tranches

Des prélevement sociaux additionnels peuvent s’ajouter (CSG, CRDS)

Dans la plupart des cas pas de TVA revenus < seuils d’application (régime de la « franchise
en base » ou régime micro-BIC / micro-BNC)

Porteur de projet auto-entrepreneur

Imposition forfaitaire dans les revenus déclarés




Comptabilité et fiscalité pour le porteur de projet

Comptabilité et fiscalité pour le porteur de projet (ll) :

3.

Porteur de projet association

La plupart des associations ne sont pas soumises aux impots commerciaux (IS, TVA), donc

pas de TVA sur les fonds collectés
Recus fiscaux (économie d’impo6t pour le donateur) si I’association est d’intérét général et

gue la transaction est un don (cf. avant)
Si multiples actes de ventes réalisés par une association (activité commerciale
prépondérante), risque de fiscalisation de I’association

Comptablement : soit un don, soit des revenus en fonction de la qualification juridique de

la transaction




Comptabilité et fiscalité pour le porteur de projet

Comptabilité et fiscalité pour le porteur de projet (lll) :

4. Porteur de projet entreprise, la transaction est une vente :
- Il S"agit de Chiffre d’Affaires
- Prix de vente affiché en France = obligatoirement TTC pour le grand public
100 collectés sur Ulule contient 100/1,2*0,2 = 16,67 € de TVA
- Cette TVA ne reviendra pas au porteur de projet > a prendre en compte dans la
fixation de I'objectif financier

Si la transaction est un don (aucune contrepartie choisie) : pas de TVA, mais rentre dans les
A revenus imposables (impot sur les sociétés). Il s’agit d’autres produits d’exploitation.

Pour en savoir plus :
http://fr.vox.ulule.com/financement-participatif-crowdfunding-traitement-f-2918/



http://fr.vox.ulule.com/financement-participatif-crowdfunding-traitement-f-2918/

Chapitre 5 : Concevoir son projet : les points clés

 Un projet bien défini
 Unsujet précis

* Un budget

e Ladurée

e Les contreparties

* Un beau projet




Concevoir son projet : un projet bien défini

Les éléments d'un projet bien défini :

* Un sujet précis - 00
uluie.com
XX

* Un budget réaliste My project

 Une durée définie

s o v b oot s
Q Support
my project

Goal Until

35008 Sept. 15

e Des bonnes contreparties




Concevoir son projet : un sujet précis

Le projet :

= Doit étre ponctuel / délimité dans le temps
= Doit étre énonce clairement et intelligible pour tout un chacun (speech elevator)

= Répondre ala ligne directrice de Ulule
Créatif

Innovant

Solidaire

A portée collective

A destination du public (pas BtoB)

AN N




Concevoir son projet : un budget

L’objectif financier / préventes :

[ Obijectif financier ]

/

[ Prévente }

Quartermaster .\ 13170 €
La 2&me Guerre Mondiale en meins de 2h ! | ;':::‘:' i

[ At P 15 mewen ) 59 commentniies

Perus

Sneaners entigrernent taites a la main au Pérou !

O 1 877
788 % préevenies sur on objectii de
20

;_R Accueil Q 6 news D 146 commentalres H 1 517 contributeurs

ASYNCRON
’_i @ TOURS
- } 1 ‘1 & A woply criey
REP-

Finnneca I 22 jon, 2015




Concevoir son projet : un budget

L’objectif financier :

. . A . . (@)
= |’objectif peut étre tout ou partie du financement total . S70, 500
N
Of)tr/bu / g /bu eurs '€
. N 7 7 . ] 7 . . On
= Doit étre calculé avec précision (établissez des devis) : ”’%,,,,e
> Pensez a inclure le colt des contreparties — réalisation et expédition " S0¢

> La commission Ulule (8% TTC)
> Les taxes en fonction du statut

= Doit étre modulé en fonction du réseau initial, de la
communauté de fans

= Le budget peut étre dépassé (moyenne 120% aujourd’hui)




Concevoir son projet : la durée

La durée :

= Jusqu’a 90 jours (moyenne Ulule 44 jours)
= Durée longue = essoufflement du porteur de projet
= Durée longue = « procrastination » du contributeur

= Durée courte = dynamisme du porteur de projet & des contributeurs
= Duréee courte = engagement des contributeurs
Augmente 'effet « boule de neige »

La bonne durée pour la bonne collecte !
Si la collecte est bien préparée, une courte durée peut suffire




Choisissez votre contrepartie  #

Concevoir son projet : les contreparties

Pour 10 € ou plus

Wotre nom au générique de fin du film.

Les contreparties:

Un DVD du film.

+ pontrepartie précédente

= Dans 'univers de votre projet

. . . . Pour 50 € ou plus
= Honnétes et proportionnelles a la hauteur du soutien

Un seénario dédicace par le
réalisateur.

+ pontreparties précédentes

=  Faire sentir au contributeur qu’il est privilégié
v/ Souvenir créatif : nom dans les remerciements, morceau de
décors, planche de dessin

Pour 100 € ou plus

Une invitation pour 2 personnes a

v/ Exemplaire produit ou service : dvd, cd, livre, jeans, lampe etc. Pavankpremidee du Sk
v/ Expérience : rencontre avec I'équipe, visite d’un lieu (hors frais de tansport
\/ Ea rly blrds + contreparties précédentes

isti Pour 500 € ou pl
= Distinguer: our 500 € ou plus

Un dessin original de Pierre Léon signé

v Contreparties de masse : pas de limites bar Fauteur.
v Contreparties exclusives : limitées inchniqua : gouacha sur papias
fermat ; seope avec dimensions vasiaties
Un contributeur peut décider de ne pas recevoir de contrepartie + contreparies précidentes

A Récompense limitée, seulement 8
disponibles !




Concevoir son projet : les contreparties

Les contreparties :

Contreparties les plus choisies

= Contrepartie minimum : 5€
S50€ et + 25%

= Les paliers les plus importants :
v/ Contrepartie médiane : 25€
v/ Contribution moyenne : 50€
v/ Paliers pour I'élaboration d’une collecte : 10 — 25 — 50 — 100€ 15 - 35€
v/ Paliers collectant le plus de fonds : 20 — 30 — 50 -100€

35€-50€

20%

30%

5-15¢€ 25%

= Avoir des paliers suffisamment espacés

55% des soutiens sont sous la barre des 35€

Pour avoir toutes les statistiques : http://fr.vox.ulule.com/crowdfunding-quels-sont-les-paliers-niveaux-de-
contreparties-les-plus-importants-7784/

ulule


http://fr.vox.ulule.com/crowdfunding-quels-sont-les-paliers-niveaux-de-contreparties-les-plus-importants-7784/

Concevoir son projet : un beau projet

Pour gu’un « projet » devienne un « beau projet », il faut I’équation
suivante:

1. Une belle histoire a raconter
 Raconter la genese du projet (storytelling)
* Construire un univers textuel et visuel autour du projet

1. Une implication totale du porteur de projet
* De laréactivité (répondre aux messages, publier des news)
* De l’enthousiasme a mener la collecte




Chapitre 6 : Définir son projet et remplir sa
page

* Letitre

 Images et vidéos
 Autres liens

« A propos

* Lefinancement

* Le porteur de projet
* Les contreparties
 Leslangues




Remplir sa page : Le titre

Le bonsal solaire Electree

L'har?-". r ok -_|_7|.-,_.» A'3pparalisnomacss

Le titre et le sous-titre :

01 hoouent ) 29 news ") 133 commentaires {1 205 comtributeurs
T T . 1

_ _ LA CHEVRE FOLLE * (Laouen Gavr)
- Tltre = nom du prOJet Participez a fa construction d'une Chevrerie en Bretagne
- Sous-titre = nature du projet
- Simplicité et facile a retenir

- Descriptifs et ciblés

b1 Accusil G2 9 news (] 33 commentaires 51 115 contrititewrs

Onnagata & Philoctéte

|2 catalogue de I'exposition

H Mocueil ;'r} 12 news (] 4 commentaires 51 53 contributeurs

Eviter :

- Etre quémandeur
- Contenir les mots soutiens, aide
- Reprendre les mots projets, initiative ou création

ulule



Remplir sa page : Images et vidéos

L'image principale :

- Vitrine du projet : bonne qualité (petit et grand format)
- Image emblématique du projet (univers)

- Simple et sans trop de texte

i Accuant &3 37 news (] 12€ commentaires [} 93¢ contributeurs

La vidéo principale : !

- Explicative, esthétique et de courte durée (1min30 — 2 min)

- Les projets avec vidéos de présentation ont un taux de succes
de 20% supplémentaire !

C’est le 1°" contact visuel pour intégrer votre univers



http://fr.ulule.com/1083/

Remplir sa page : fond de page

La Charrette du Moulin ' :
SCOP Ti lance sa marque "1336" avec vous ! 2 075

155 % | powin e o et & : / ’

12436, Une manue g TR & Infusion oS naaurello k praculte en france 108

AL wnn, e Capater Sl mialanen Darw e el o !
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Remplir sa page : Autres liens

e

QUELQUES-UNES DE NOS PRODUCTIONS...

Liens interactifs : montrez vos références !

@ LES LOCAUX

Cusen oo

Laurent Mercier aka LOW. la chamleur du groups, 3 concd

periple de 7 s erve s Guines, e Caraibes o surout

IGY";‘QISC'GV ent 46 queiquas tires

* Instaurer la confiance
e Acquérir de la crédibilité aupres de votre lecteur

Liens soundcloud pour projet musical
Vidéos (youtube / dailymotion / viméo) pour tous projets
Images de bonnes qualités

Sltes Web Site officiel de NOOB : http://noocb-tv.com
Blog Dossier de Fresse NOOB
. http:/olydri.comdolydri_dossier_presse/dossier_de_presse NOOB. pdf
Page fan ou personne”e facebOOk FPour assurer un suivi {Tchat, Forum, Espace Premium), notre structure MOOB Online sera a

wotre disposition . http:/'www.noob-online. comy

Compte Twitter
Google +

Facebook : https:/fweww. facebook comWebSerieMNoob

Twitter : http:/twitter. com/Nocbk_|la_serie




Remplir sa page : A propos

« A propos » :

Répondez aux questions suivantes « CQQCOQP » (C'est cucul,
c'est occupé) :

Comment ? Qui ? Quoi ? Combien ? Ou ? Quand ? Pourquoi ?
v/ « Quoi» : en quoi consiste votre projet?

« Ou » : ou va-t-il va se dérouler ?

« Quand » : quand va-t-il se dérouler ?

« Comment » : comment allez-vous le mettre en place ?
« Pourguol » : quelles sont vos motivations ?

« Qui » : qui s’en occupe ? (Bref)

« Combien » : combien allez-vous chercher ? (Bref)

SSENENENENEN

-ontributeurs Facturation

Francais + Ajouter une nouvelle langue

Définissez votre identité graphique

Décrivez votre projet

Nom @ Les Fatals Picards : Le 1er DVD LIVE !
Sous-titre @ Ah bah... C'est pas trop tét !

Description @&

|[ (G | - ”3'||@ =] |:= S = = A ﬂ'”“ E||@Source||§|

Chers ami(e)s mélomanes,

Avons-nous réellement besoin de vous présenter Les Fatals Picards ? Franchement 7 Les Fatals Picards,
LE groupe incontournable de la scéne rock frangaise qui distille avec amour depuis plus de 10 ans et plus de
1000 concerts un subtil mélange de chansans, dénergie, dhumaour, de charme et aussi de plein d'autres trucs 7

Aprés avoir presque gagné Eurovision et aprés étre pratiguement devenus les meilleurs amis de Bernard Lavilliers,
Didier Wampas et du Che, Les Fatals Picards se lancent un nouveau défi - graver pour toujours et & jamais sur un
magnifigue DVD la folie humoristique, 'énergie rocambolesque, et la musicalité exacerbée de leurs concers. Les
nrofessinnnels de la orofessinon nous avant Ao fil des ans et des collaborations. mis nlus de hatons dans les roues

[

ulule



Remplir sa page : A propos

« A propos » :

Quelques conseils de rédaction et de présentation :

* Faites des paragraphes, aérez le texte

* Adoptez un ton vivant et optimiste

* Ecrivez simplement et soyez concis

* N’hésitez pas a user de votre talent de graphiste pour faire une belle présentation

e Restituez 'univers du projet et privilégiez les images aux textes interminables

Ces informations sont cruciales pour capter I'attention des
internautes et les inciter a rester sur votre page




Remplir sa page : Le Financement

A quoi va servir le financement ?

Le budget de l'enregistrement du CD eat évalod i 6000€.

L'chjers! nest dove: pas senkemaen dattande ks L300 € mnmum L anende, mais d'alecau ded
ct pourquct pas de dcuber chjectt. Cola nous pormcttra o rm:prcn:re serenement of tazkemant

« Le f inancement » : e L

Vo o ilets cus o

« Lozaton cu Maténad pour 7 curs: 800 € [ | UNE JUREME SUTION PENCASTS -
« Enregistrement [Free da som ef Direchicn Arszhcue): B0 € ' IjOOO € H[M “ 0" IN\U'l m l[ K'U

* Détaillez le financement a2

o Prassage pow 1000 S0 2000€ W'

V' Description de I'usage des fonds récoltés Ui G s i Bt

o Fras duces (DMmement, Location do Transgart ot du beu a'enrcgaremam, SACEN): 500€

V' Vous pouvez détailler le budget aux « Commiosion Ui e st ds 88 TTC s scmmes bbb qcmcet e prfe B0 UAN D6 RN BERRGS
° I0000€

wed [rnice HOGIOWES |

inte rna utes Ay dessys de 5000 € nouz SuUmBle CTee un wiw, farw uns plagusie d~ pressnliyion g
IL ESY BEA MON LAMINOR
71000 € s

Punewsbbe o€ wncwr sy promciion v massees slos wilcacs dans w mivg prolessicoms, e un

G e oo phacgrapim pow on book o de somireses waires chooes

» Détaillez les différents paliers LE FINANCEMENT

100% ﬁna ncé ' Ls producten clun i profwonenel exd porpoe te plusieuns ebapes bl e
qiffdnents scteurs. Do 0 CONposion des Lnes & 0 200 o 1'abum’oans @ becs®

Lo disgramme 21-30520-0 feDreZ0rts 2070 madquIment b ~4particn du fraroament orgaps.
¢
5000 € FLLE EST BELLE MA
CRAMME FROIDE. HEN T

MERCI OUAND MEME, ON RA FARE
RBETTE MY BANGNIER |

Salle de brassage + 4 Fermenieurs 14 tireuses portables

Répond a la curiosité des internautes : ils se demandent a quoi
va servir leur argent ulule



Remplir sa page : Le porteur de projet

“A propos du porteur de projet” :

- Une biographie du porteur de projet

- Ses motivations et ses intentions

- Ses expériences passées et/ou le travail

- Des liens vers son site web, sa page facebook, twitter

Objectif de cette présentation :

- Importance d’une personne qui incarne le projet
- |ldentifier un interlocuteur clé
- Instaurer une relation de confiance avec les contributeurs

. A propos du porieur ds projet

QUI SUIS-JE ?

Originaire de is vilia 0u Hawe, is DUDaR Me CONNSISSA DOUr ME MUSIQUe 2y Sain de mon iabal DN
Records ou & Tavers Horizon Dasign. mon association dinfograchisias &1 de viddastes, Lors de
MAS NOMINELK WOS0ES & Yavers las quaYe COINS du GioDe, je ma SulS parfactionnd dans is
réssisation g TIPS Vid4os. En awll 2013, le groups Gezateam nTa Fwiné afn ce les azcompagner
pour Ja Joumage G'un COTUMATaTe IS 02 jeur ounde sy Proche-Orient

A paine amivds sy NoMG Gu Lioan, 18 rdgion de Tripoll gans lagquatie e rdsige CoTNSE: SKrS 0es
CONMES armés en Acho & caux de 13 Sjrie sa Gérouiant non 10N oe 8. Cles: aiors que Jal cacide
modesiemeant de prendre Ce nomoreux Cichas &2 ge reyansorire mon joumnsl e Dord &n :2mps rée
vis imame:. Dis 5ors, 18l ey O NOMIDNeUX re2ours.

Lot 0'&re un phOOgraphe professionnal, les phowos qua Jal prisas reYacent pournan: une vision
Citidramne Hors ges santiers DaTiUs &1 e I vision cane postale, I'al rdussi & mimmiscer cans les
ANCrols pourian: Non féquentds ges OoCioenaux. De retour en France, je ne panse pius QuUd une
chose - Repary. C'est 5u mAme momen: Que J& recois C2 mall Mannonsan: is gane ge ma
prochaine dessingtion. . Ls Palesine

Nous suhvre @

Facenook | Twiner | instagram | Youtuoe | HorlponDeasion

act ks [3)




Remplir sa page : Les contreparties avec un objectif financier

Les contreparties :

- 4 contreparties minimum
- Contrepartie minimum = 5€
- Espacer les paliers
- Faire apparaitre de maniére claire la nouvelle contrepartie
> Indiquer si les frais de port sont inclus (nationaux,
internationaux)
> Bonus : donner un nom a chaque contrepartie
- Penser a la mention “+ contrepartie précédente” si nécessaire

- Donner une estimation de la date de livraison

Contreparties
Construisez votre plan de contreparties et précisez a quel moment vous comptez les envoyer.

Pour 12,00 € ou plus

Pour 12 € Quantité limitée ?

Description en de fr es it pt
|¢a -N| ;=||@Bnuroe|
e 1 v s L= :|
Fichier numérique du livre Miss Endorphine
Date de livraison estimée @ — v — v
Frais de livraison nationaux €
Frais de livraison internationaux €

Enregistrer



Remplir sa page : Les contreparties

Pour 5 € ou plus

Vous étes un boson de Higgs.

o Votre nom apparaitra sur la page

Rendre visible les
nouvelles contreparties

Pour 12 € ou plus

Fichier numérique du livre Miss
Endorphine

Pour 30 € ou plus

Le livre Miss Endorphine (autour de 212

pages)

(fraiz de port inclus)

Pour 35 € ou plus

Le livre Miss Endorphine (frais de port
inclus)

+ le fichier numérique

Pour 44 € ou plus

Le livre Miss Endorphine
Contreparties précédentes

+ 10 cartes postales (reproduction de
dix illustrations tirées du livre)

(fraie de port inclus)

Pour 49 € ou plus

Le livre Miss Endorphine

+ Contreparties précédentes

+ Affichette de la couverture du livre

(frais de port inclus)

Trouver un nom pour
chaque contrepartie (++)

facebook et le site internet

Pour 10 € ou plus

Vous étes un Quark,
contrepartie précédente +

o Vidéos complétes des
Labo.Origins en exclusivité

ou

o -25ans :1 place pour assister a la
préfiguration du spectacle a partir
du 15 septembre su Centre
des Arts dEnghien les Bainsocu 8
Chatillen

Pour 15 € ou plus

Vous étes un gluon.
Contrepartie précédente +

o Votre nom de coproducteur
apparaitra sur |'affiche du
spectacle

ou

o -25 ans : une participation 3 un
des prochains Labo Origins

Pour 30 € ou plus

Vous étes le rayonnement du fond diffus u Lu Le

de I'Univers.



Remplir sa page : Les contreparties avec un objectif préventes

> Une seule contrepartie peut suffire

> Les contreparties doivent toutes contenir le

produit phare pour le décompte réel

> Possibilité de commander plusieurs

exemplaires d’un coup

> Pas de contribution sans contrepartie

possible et impossible de donner plus

=> La moyenne est de 50 préventes
a une contribution moyenne de 50€

Construisez votre plan de contreparties et précisez a quel moment vous comptez les envoyer.

Pour 12,00 € ou plus

Pour

Description

Date de livraison estimée @

Frais de livraison nationaux

Frais de livraison internationaux

Contreparties

12 € Quantité limitée ?

fr es it pt

‘. F;E\IQSourcei

B 1 u s |z =

Fichier numérique du livre Miss Endorphine

Enregistrer

ulule



Remplir sa page : Les contreparties

Pour

Descoption

> Possibilité de créer des
variations (deux minimum)
pour connaitre la taille/ la
couleur/la date/le lieu..du ... .
soutien sans devoir les
recontacter -
> Attention a ne pas mettre
trop de variations, colonne
trop longue doncillisible

- s lmise

| = | 183 || B Source

s stle =

T-SHIRT MALE *"NO FEAR MY DEER"

Wais de port inclis

Gecembre  w

+ Aputer des frais de Ivrason

T-ShnMALE S

| = 32 | | @ Source |

s 2 v e Llln sl

<

ZI HWsu

T

Al S8

Contreparties s

Pour 5 € ou plus

MERCI MA BICHE !

Pour 15 € ou plus

TOTE BAG *NO FEAR MY DEER®
Noeuds rouge et vert

*frais de port inclus

Pour 25 € ou plus

T-SHIRT MALE *"NO FEAR MY DEER"

*frais de port inclus

S

M

L

XL




Remplir sa page : Les contreparties

Pour

> National :
. s . Description
A intégrer directement dans le montant de |la °

contreparties pour éviter des mauvaises
surprises lors du paiement

> |nternational :
- cibler les pays
- estimer la moyenne des frais de port pour
les potentiels pays ciblés car pas de
possibilité de distinguer les frais de port e wmsomesine &
selon les pays

Frais de livraison nationaux

Frais de livraison internationaux

50,00 € Quantite limitee ? X
en de fr es it pt nl
Modéele Bajo
’@ 2 H s H@ Source‘
P o
BAJO
Modéle Bajo au choix
Contribuez 50€ pour nous aider a financer notre premiére collection

et recevez le modele Bajo de votre choix au prix spécial
de lancement!

Disponible du 36 au 46.
A
avril v 2015 v
0,00 €
‘\

9,50 €| ¢—



Remplir sa page : Les langues

Faut-il traduire sa page ?

La traduction de la page dépend de la communauté du
Porteur de projet :
» S’il a des contacts a I'étranger (professionnels, famille
etc.) : OUI

= S’il ne connait personne a I'étranger : NON

Ne pas oublier de traduire les contreparties

Mise en forme de la page

Editez la description et la mise en page de votre projet.

Anglais Francais + Ajouter une nouvelle langue

Définissez votre identité graphique

Décrivez votre projet

Personnalisez votre arriére-plan (optionnel)




Remplir sa page : mise en situation

Mise en situation : travailler ses contreparties




Chapitre 7 : Préparer sa communication avant |la
mise en ligne

* Bien se renseigner sur le déroulé d’'une campagne
* |dentifier ses cibles et parties prenantes

e Communiquer aupres de ses contacts directs

* Identifier des relais

* Préparer du contenu pour la collecte

* Anticiper et préparer ses paliers financiers




Préparer sa communication : se renseigner

e Consulter le forum Ulule : http://fr.vox.ulule.com/tout-creation-et-promotion-
d-projet-ulule-sommaire-7829/

e Lire attentivement la FAQ : http://fr.ulule.com/about/fag/

e Regarder les projets en cours de collecte : http://fr.ulule.com/discover/

® Soutenir un projet pour se mettre dans la peau d’un contributeur

® Les statistiques en temps réel d’Ulule : http://fr.ulule.com/stats

® |es badges Ulule ou vous pourrez identifier tous les Ululeurs les plus actifs dans
les catégories qui vous intéressent : http://fr.ulule.com/badges/



http://fr.vox.ulule.com/tout-creation-et-promotion-d-projet-ulule-sommaire-7829/
http://fr.ulule.com/about/faq/
http://fr.ulule.com/discover/
http://fr.ulule.com/stats/
http://fr.ulule.com/badges/

Préparer sa communication : Identifier sa cible

Se poser les bonnes questions préliminaires : la cible de |a
collecte

* Qui ciblez-vous ? Qui est le « contributeur type » ? Par type de secteur

P
Protégeons les gorilles de montagne £+ \5 12715 € Le casque pliable par Overade
181 %) tecas i inmadio
I ¥ S gorill il d ' 1" P!)I:f" : Mus cric. oA s 2rooQue
,.\"‘—/
0 Acveer i 4 e () 25 conmmntann u 124 ol Bt =% 28 rowen [2) 74 corveverniren £ 99 coerrturrern
L'enjeu c'est ton Quotidien 281 359 €
& SEANELL L A RO L MBI 03 9% § cotecmenw inztjesrde
SIUYCAS LCS Joumiza x NiCe N, Yo Watin et Corse Mann Mmme

’OJGFOGG

27 pvarn reecanie ¢ \
r' =\

Conftribuez
Ll s

nizwmulismoaquetidien

Solidarité - Animaux

Politique - journalisme

(

b

8}
iﬁ h—:o
B i
N 3 | PHlppe & Cltrner
Petaread seauTav - o Buwwnos 0 e
Creutvar 2 imoeetanmesss =

£ 23

231%] seersenrincipcroe
AT

=

faaecd W3 K 2002

frdatnar

Cyclisme - innovation




Préparer sa communication : Identifier ses contacts

La bonne communication pour le bon contributeur — avant la collecte :

Moyen de communication
e Par quel moyen contacter ma cible ?

V' Cible connectée .
i , Mails
V' Cible non connectée

Lettres sous enveloppe

Téléphone
* Quelle envergure pour ma collecte ? szé
v’ 1¢" cercle uniquement
. L _ Forum (sur le web)
v’ 2¢cercle Besoin d’un relais Flyers
e
v 3% cercle Affiches

Réseaux sociaux
Médias en ligne
Médias hors ligne

* Quel rayon géographique ?
v Local
v National
V' International




Préparer sa communication : Identifier ses relais

Trouver les bons relais pour susciter des nouvelles vagues de soutien (I):

1. Attendre 'adhésion du 1¢" cercle & env. 30% de |'objectif atteint => crédibilité

2. Ouvotre cible s'informe-t-elle, identifier ses médias :
> Quels médias (en ligne) lisent-ils ?
v/ Presse locale / nationale
v/ Média thématique et spécialisé
> Quels influenceurs suivent-ils ?
> Quels forums spécialisés pour les toucher ?

3. ldentifier en amont les journalistes de ces médias, les blogueurs, les forums
> Evaluer leurs communautés et I'interaction (via les réseaux sociaux)
> Cibler les plus importants (privilégiez la qualité sur la quantité)




Préparer sa communication : Identifier ses relais

Trouver les bons relais pour susciter des nouvelles vagues de soutien (ll):

5.

Trouvez une porte d’entrée pour contacter cette personne
* Dans votre réseau personnel ou professionnel
e Sur les réseaux sociaux : linkedin, facebook, twitter

Présentez-vous ou faites-vous présenter
Ayez un « kit presse » prét a partager via email

* Synthese du projet en 1 page + lien vers page Ulule
* Images haute définition

Préparez tout, prenez contact avant le lancement, et vous
activerez la publication a partir de 40% de I'objectif atteint

Langons le MEDIATHON !

Lancons un MEDIATHOMN, les amis | L'idée serait que cet événement assez incroyable fasse (foute
proportion gardée) bouger les choses en mettant la lumiére sur ce qu'est en train de réaliser une
communauté soi disant underground, faite de gamers, geek, nerds, gnistes, rolistes. etc... Pour cela,
il faudrait gue TOUS ceux qui le souhaitent, essayent de voir dans leur entourage, s'il connaissent
quelqu'un qui serait lié a un média pouvant potentiellement &tre intéressé par ce qui est en train de
se passer. Essayons de faire de tout ceci une occasion de prendre la parole pour expliquer a ceux
qui ne connaissent pas notre génération, ce qu'il se passe en convention ef sur le net. Il y a tellement
de talents qui ne demandent qu'a s'exprimer pourvu qu'on leur en donne un peu les moyens. Mous en
fout cas, on veut aider a notre facon, si on nous donne la parole grace a vous. Radio, télévisions,
magazines, journauy, blog, gue ce soient des espaces persos, des médias régionaux ou nationaux,
faites tourner les boites mails et envoyez a vos contacts le dossier de presse et le communiqué ci-
dessous ! Merci les amis et restez connectés |

1/ DOSSIER DE PRESSE  http-//olydri.com/olydri_dossier_presse/dossier_de_presse_NOOB pdf

2/ COMMUNIQUE : En atteignant 100 000 euros en 3 jours seulement, le financement d'un film issu
de la web-série Moob est en train d'exploser tous les records de crowdfunding pour un projet
audiovisuel en France, sur le site Ulule ! (Crowdfunding est le terme barbare pour désigner un
financement par les fans). Avec ce buzz, la communauté prouve que les web-séries. malgré leur
arrivée récente en 2007 chez nous, trouvent peu a peu leur place dans le paysage audiovisuel
hexagonal. En dépit de leurs thémes souvent référencés, destinés a des niches de fans soi-disant
minoritaires et méconnues (gamers, geek, nerds, gnistes, rdlistes, etc..), il semblerait que quelque
chose soit en train de se produire. On assiste a I'appel d'une génération toute entiére, désireuse d'un
peu de nouveauté en termes de fiction audiovisuelle. Ainsi, de jeunes créatifs venus de la toile
pourraient. semble-i-il. apporter quelque chose d'inédit pour aider & un certain renouvellement. Il ne
s'agit pas de révolutionner les choses. mais plutdt de voir émerger une nouvelle branche composée
d'auteurs ayant grandi avec le brassage des cultures issues du net, celles-la mémes qui échappent
aux telévisions et au cinéma francais a I'heure actuelle. Cerles, il y a des exceptions a l'image de
Kaamelott qui a su mettre tout le monde d'accord et apporter une certaine fraicheur, mais en & ans, il
n'est pas normal que la fantasy, la science-fiction et autres bizarreries du méme genre n'aient pas su
fédérer les gens via d'autres projets populaires sur le PAF. |l est difficile de savoir jusqu'a quelles
sphéres la communauté emmenera le projet « Noob le film », mais une chose est cerfaine... un
précédent est en train de se produire dans le milieu de la web-série, et cet élan pourrait en appeler
d'autres auprés de nouveaux talents, pour générer un cercle créatif vertueux qui fera du bien & tous

ulule



Préparer sa communication : Préparer ses fichiers

Gagnez du temps :

* Rassembler vos contacts (mails, téléphone) sur des
fichiers Excel

* Hiérarchisez vos contacts (par familiarité)

*  Mesurez l'influence des contacts Facebook, Twitter,
Linkedin : voir ceux qui ont le plus d’interactions quand
ils postent une information / Klout

* Contactez ces personnes pour évoquer la collecte avant

ses débuts

Anticipez les étapes de la collecte et de facilitez la gestion de Ia

page projet une fois la collecte lancée

ulule®

Soirée-concert Sahara Rocks ! Line Up !

.  VENDREDI 25 JUILLET
A § LES GUITARES DU SAHARA
EMBARQUENT SUR LA DAME DE CANTON

CONCERTS 'ATRI NASSOUF

KEL ASSOUF

Les guitases dlectriques du Sahars embarquent sur Iy Dame de Canton Ie vendred! 23 julliet
3 partir de 20h00 !

Vous wles we Denvenos posr que [on fes

Un grand mers & wex, us groupes Al o Assaul, e Aseasl, Avate, ot Caulus it vtk Ul ma trieent

parfatemane fart T 3c00nger ingrs guiases 3 DITEm JUN POK VD SN DIMEISE OF 2T s plus grandes

Nrdares pas & Sdtuser Indo, (Avensment Fil - hitp //Txp r mesiee comninkr dnSa 3794000 So 8-
Le O SERTI00Gua) SHRDODS L 2SSV B Y WINIY Sy S GR2
Ju ZVLimnltn =Y M UMM 1N T N D et

E1 toujours: i Sen vers @ Sousoricton pour e ivre ! MERCI ! wwe glole comisassrgrooks
Rty 3 La Dame de Canton, Jongue Chinaise Junte sous [s BN qua F rangais Maunac,

73902 Parts, le vendreds 23 Juifiet 2014, 3 partir ge 20030




Rétro-planning

= |dentifier les cercles ™
* Prévenir le ler cercle et faire de la pédagogie (Kesako Crowdfunding)
= Contacter les médias

Avant la * Créer du contenu pour la page et pour les futures news

collecte * Prévisions des paliers de réussite Y,

~
= (facultatif) Soirée de lancement
Pendant la = Animer la collecte

collecte y,
* Envoyer une news de remerciement N
* Préparer les contreparties
* Au moment de I'envoi : sortir le tableau excel des contributeurs, s'il manque des

adresses, faire une news de rappel ou contacter directement.
Aprés la * Envoyer les contreparties
collecte « 5i retard, rester transparent et prévenir par news de l'avancée du projet et expliquer
le retard

N

De un a trois mois

En moyenne 45 jours




Préparer sa communication : Anticiper les paliers

Accompagnez-nous sur notre chemin :)

Anticiper les différents paliers apres les 100% :

Adaptation et images/®n du 1er recueil
des plus belles hy,
et financement ¢ O

- Moyenne d’un projet = 120% de I'objectif

- Réfléchir avant la collecte aux différents paliers :

Développement de Fapp pour tous les

v/ Souci de transparence vis-a-vis des internautes Supports mobiles (Windows Phone, 105, Androld)
e , ey 7 I . ) . . , Ajout de fonctionnalités sonores (voix off...).
v/ Justifier la nécessité d’aller plus loin que I'objectif annoncé

- Paliers inscrits dans la partie “sur le financement” vise a :
\/ Améliorer du prOjet ‘ Fonctionnalités collaboratives en temps

réel dans 'outil de conception (échange

v/ Extension du projet BRI cc messoges..)




Préparer sa communication : Anticiper les paliers

@ A quoi va servir le financement 2 Un nouvel chjectif : les fenétres en chien-assis

Ces eléments architectursux emblématigues doivent tre repris un & un pour retrouver

Une priorité : les travaux de couverture leur identité : avec |la validaticn de I'cbjectif de 15 000 eurcs, trois des six chiens-assis, gue

Les travaux ont commence il y a quelques mois par les toitures du chiteau, premiére I'en retrouve au dernier niveau du pavillen sont financés.

&tape d'un chantier qui va durer cing ans. Aprés |s couverture et |la charpente, les i . i i .
S5i nous atteignons ensemble le nouvesu palier de 20 000 euros, les trois fenetres

propriétaires sattaqueront & |s magonnerie et |a menuiserie, pour un colt total de 1,7 . . } . .
° suivantes pourront etre restaurees dans les regles de "art.

millon deuros. Projet de restauration d’un chateau :

Dépose, menuiserie, vitrsge et huisserie, ce nouvel chjectf redonners & I3 fagade du

Une premiére urgence : la cheminée du chateau menace de tomber - VALIDE . A
chatesu de Quintin sa figre sllure.

En réslisant |a pose des échafsudages, une nouvelle urgence est apparue © la cheminge

INTLA T PRSI O CRCWTS DS LICARAIN | NTA FRCHTY

centrale sest trouvée fragilisée et menace aujourd'hui de s’écrouler. Des travaux

additionnels chiffrés 3 10 000 euros doivent &tre mis en ceuvre de fagon urgente afin de I“‘L
; A - LY O o e . 7
stabiliser puis de consolider la cheminée. Et grice a votre mobilisation, ce premier palier a T - 100 A) = Sta b | I |Se r |a C h e m | n ee
£té stieint en une ssule semaine de collecte ! ]
Le—
L'ensemble des dons collectés permettra sa sauvegarde et chaque euro compte! | o/ — . f n
-+ SR - 150% = restauration 3 fenétres

TR . e e EEl

otre soutien est indispensable pour stieindre =t deépasser l'objectif de collecte et I3 7 [g;rl';arm

participer a |a sauvegarde du chiteau de Quintin.

......... == 200% = restauration 6 fenétres

Chagque eurc compte!

Wotre soutien st indispensable pour atteindre et dépesser 'objectif de collects ot
participer & la ssuvegarde du chateau de Quintin.




Préparer sa communication : Anticiper les paliers

W aparlir de |00 préventes %

Ameéliorations du projet avec les nouveaux paliers de la collecte :

) A qual va servir le financement 7

Impression d’'une BD:

rhirde | evenfe
LE FINANCEMENT i

- 100% = imprimer exemplaires + payer
couverture

- 200% = Couverture rigide; papier de qualité

Exactement, Alors pour vous fivrer
w afbum de plus en plas jofl, on va
avoir des paliers & afteindre ;

Inciter a faire des contributeurs a partager le * Gpuricde 5O priventes S
projet et devenir des ambassadeurs puisque

pour le méme prix, ils auront mieux...
BuouuLuouT X




Préparer sa communication : Anticiper les paliers

Autres exemples de paliers de la collecte :

@ A quoi va servir le financement ?

LE CROWDFUNDING?

Le film est ambitieux, mais son budget est réduit compare sux films produit
habituellement en France. Le oowdfunding est une cccasion pour nous de combler une
part manquante de ce budget pour financer notamment les cascades et les scénes
spectaculaires, mais aussi de commencer 3 donner vie 3 " Night fare" en |le rendant
visible au yeux de son futur public... Un public actif dans sa fabrication et donc attache
au film. Vivez avec nous I'sventure ambitieuse de «Night Farex et faites en sorte que le

film existe. On a besoin de vous!

Atteindre notre objectif de 50 000 euros est |a certitude d'sveir les moyens suffisants pour

mettre en oeuvre de ncuvelles cascades spectaculaires que nous svons prévu dans le film.

- Palier a 75 000 euros : avec cet objectif, nous sjoutons une immense plus value
visuelle au film svec du matériel technique supplémentsire lors de la séquence d'action

finale.

- Palier a 100 000 euros : c=t cbjectif majeur nous permet d'sjouter une semasine de
tournage supplémentairs et réintégrer des séquences que nous avions £t€ oblige de

couper.

- Palier 125 000 : dsns notre budget actuel, nous avons une musique originale enregistrée
pour le film. Atteindre ce palier nous permet su moment de |a post-production de
contacter des groupes et des artistes reconnus pour ponctuer certains moments du film de

morceaux de quslité.

- Palier 150 000 : En plus de tout ce qui 8 £té annonce, une grande féte de fin de
tournage open bar sera organisé avec I'équipe du film et tous les participants de |a
campagne Ulule, qui fera I'objet d'un petit documentaire sur le financement partcipstif, et

qui sera disponible sur le blu-ray du film !

Merci de votre aide précieuse!

Financement d’un film :

- 100% = cascades et scenes spectaculaires

- 125% = matériel technique supplémentaire
- 150% = semaine de tournage sup

- 200% = enregistrement de la musique ++

- Etc =féte de fin de tournage + doc sur le

financement participatif

ulule



Préparer sa communication : Anticiper les paliers

Autres exemples de paliers de la collecte :

Les Paliers Impies

Les paliers impies vous permeltent de débloquer des bonus grice a vos actions sur les réseaux

sociaux. A vos daviers !

Partacez La 7 epmon pe L"ArpeL DE CTHULHU SUR
VOTRE PAGE FACEBOOK EN CUQUANT SUR « SHARE »
EN HAUT DE CETTE PAGE (CF. CI-CONTRE)

Des 150 PARTAGES ATTEINTS, UN SCENARIO INEDIT
SUPPLEMENTAIRE SERA AJOUTE DANS L OUVRAGE
AVENTURES EFFROYABLES | (144 paces Au ucu oe 128) i‘ 3

NESANEDETOUR

eR LA 7° EDIMON DE L' ArpeL DE CTHULHU SUR
VOTRE COMPTE EN CLIQUANT SUR « TWEETER » EN HAUT
DE CETIE PAGE (cr. c+coNme) ET SUIVEZ-NOUS SUR
@EpSansDetour

Des 500 pARTAGES ATTEINTS,
L'ecraN 2008 ET SON LIVRET OFFERT
EN FICHIER SUR LA cier USB |

Likez NOTRE PAGE FACEBOOK

Des 500 uKes ATTEINTS SUR NOTRE PAGE FACEBOOK
(som un ToTAL DE 3900 UKES SUR NOTRE PAGE), LA
CAMPAGNE « BRYN Cewu Dou » DE LA 1% EDmon
FRANGAISE DE LA VO SERA OFFERTE AU FORMAT PDF
AUX SOUSCRIPTEURS

sSANSDETOUR

PArRTAGEZ LA 7° EDMON DE L APPEL DE CTHULHU SUR
VOTRE PAGE FACEBOOK EN CUQUANT SUR « SHARE »
EN HAUT DE CETTE PAGE (CF. CI-CONTRE)

Des 1000 PARTAGES ATTEINTS, LES MAPPEMONDES DES
ANNEES 20 EN FICHIER HD SERONT AJOUTEES SUR

- cLer USB DE L'EDMON PRESTIGE
IESANSDETOUR

ulule



Chapitre 8 : Animer votre collecte en ligne

* Vos chiffres de campagne

e 3cercles:letiming

 Réseaux sociaux : bonnes pratiques
* Lesnews

* Les commentaires

* Mise en avant sur Ulule

e Dépasser son objectif

* Findelacollecte

 L’envoi des contreparties




Animer votre collecte : le dashboard, un précieux outil

Le Dashboard de votre campagne : g 20 78 .

Tdontant S soulien sy : 26€ Ajouler wne news +

Vous pouvez observer :

Comraparties silectionnies vaa fana Il 'voua reate

- La contrepartie la plus sélectionnée

Pouw 38,00 € a3 # Faccbook likks 1831 & Comma e restanles nisn

Vioir ples W

- Vos partages / likes RS

Tatal de soutians

- Les soutiens des derniers jours

- Les fonds collectés des derniers jours

Objectifs :

- Pouvoir réagir en fonction des chiffres
{ Soutiens dans las M demsers jours pJ 4 Fomis collectes dans las 20 derniers jours »

- Pouvoir corréler vos actions externes aux

& B & & & & & % & & @ a - & & &% & % & & 8 @
a® 2000 -

retours sur Ulule et adapter votre o et et
communication

- Faire un bilan global apres la collecte @
Pour en savoir plus : http://fr.vox.ulule.com/mode-demploi-du-dashboard-en-cours-de-collecte-9894/ ulule



http://fr.vox.ulule.com/mode-demploi-du-dashboard-en-cours-de-collecte-9894/

Animer votre collecte : Les 3 cercles et timing

Quel moyen de communication privilégier en fonction des cercles ?

1¢" Cercle

2" Cercle

3¢ Cercle

- Mail personnalisé

- Téléphone

- Rencontres

+

Réseaux sociaux (+30%)

Mail collectifs

Relai de votre 1°" cercler
Page fan

Partages facebook
Twitter

Linkedin

Google +

Flyers, Affiches, Forum

Réseaux sociaux (Facebook,
Twitter, Linkedin, Pinterest...)
Media

* Enligne

* Horsligne




Animer votre collecte : Les 3 cercles et timing

0420% 20 3 50% 50 3 100 %

1/ les proches 3/ Le réseau du réseau

2/ les connaissances 4/ Les inconnus




Animer votre collecte : Réseau sociaux - Bonnes pratiques

Rythme : 0,5 - 1 post/jour

Discours sur le projet et la collecte : Rythme : plusieurs tweets/jour
* Informations exclusives sur le Discours
projet * Progression de la collecte :
* Progression de la collecte : * Annonce de la collecte
 Annonce de la collecte e Grands paliers
* Grands paliers * Calendrier (J-15)
e Calendrier (J-15) * Relayer des news

e Relayer les news

Prévoir éventuellement un budget pour

« pusher » des posts



Animer votre collecte : Réseau sociaux - Bonnes pratiques

¥ TIMING AND TWITTER f TIMING AND FACEBOOK

FACEBDOK SRARES BY DwY KEY TEXEAWSY

= Horaires : 12h / 17h-18h w/° SATURDAY
= Nombre de tweets : 1 —4/h —

FACEBDOK SHARES RY HOUR NEY TRMEAWAY

R NOON
/ \/‘\;\/—/ .\/\ \f/'\//\/\/

WEY TEMEAWNY

= Horaires: 12h / 18h-19h30 . WEEKENDS,
= Nombre de posts : 0,5 par jour

EFFECT OF POSTS PER DAY ON FACEBOOK MCE LRES KEY TASEANAY

0.5 rostsper pay

NEY TAMEANAY

NOON & 6PM

@KISSmetrics

Ces conseils sont a nuancer en fonction des habitudes de votre propre communauté. Une analyse de
leurs habitudes est possible sur la page Facebook de votre projet




Animer votre collecte : les news

La vie d' Ebéne Duta

Publier des news régulierement (minimum tous les 5 jours) : ko veig stz Aha e Bocorimes.

[ Accued Q 12 news () 20 commentaires £ 424 contributeurs

Objectif : garder le lien !

) Onesta 60%
- Evolution de la collecte pendant la campagne

- Evolution du projet apres la collecte

Quel type d’information partager ?

Avancée de la collecte : nombre de contributeurs, pourcentage atteint

- Les échéances de calendrier (J-15 / J-5)

- Des informations exclusives concernant le projet

- Remercier les contributeurs (ca ne fait jamais de mal !)

- N O U Vea U X p a I |e rS - O bJ e Ct IfS 0-M-G ! Plus que (prasgue) 10 jours et on est & 60 % ! C'est radicalamant possible dattsindre

“actfdes 12 500 evros et de sortir 'a Tome 1 de '3 via ¢ Cbeéns !

Les news peuvent étre accessibles a tous les inscrits d’Ulule ou
seulement a vos contributeurs qui les recoivent par mail ulule



Animer votre collecte : les news

Quelgues bons exemples

Glowee est a Futur en Seine ! /

Jeudi 11 et vendred: 12 sun, Glowee participe & Futur en Seine, le festival du numérique !
Nous serons 14, parm plus de 150 nnovadeurs Frangais et intematonaux, powr présenter notre

technoioge |

Ulule nous s fait un peu de place, nous serons dono sur lewr stand .. mas pas seuisment, car
deman. nous serons aussi sur 2 stand de s Ville de Paris !

Nous sommes tous trés impstients de vous rencontrer |

Relayer ses
événements

Insérer des boutons de partage
pour viraliser la campagne

THE 1% restant

O0 A2 397 088 YOUl RS A0WS OF 1RUGTE 30 ACTE SHGE Je0ViS S Mt

S8 ) €31 1 52 A0Cs I Dt QU 19 £ rERNANT DOUr sOMPiRier nolre Sagnolls . erCOw Lt Dol ot
VNS MMOOARE r Shalenge’ Brave les ae

£0émentaing!

W

Yot grmapnd o Cx |0 Rget
VO e e el \MID

oP-'-w Orm omm

/

St ot sawe #

W Lo oh CoOTITMELeT D 1t e R LT W
e —_—

Earty dirde

TrH0°00®
o0 =80
&L P91 @

Ofticlal Userg wit!

[Ptonderie

SCOON
SOON b
SOON

aade




Animer votre collecte : les commentaires

/7 . agathec iya4mois, 1semame .J
Répondez aux commentaires : T R

favoir) un jour | Bravo, vous fates réver !

|| faut étre attentif tout au long de |a collecte : Q) riimagiive iy dmos. 23emie 4
s . . .‘b.rss:rrmeseﬁchamesqueenro}etvwspase!‘Faez‘vneenps‘efatnwdevns:)
- Répondre aux questions des internautes Ensemie déveioppons fimagnare. |
- Remerciez les contributeurs qui vous encouragent
florencelatour Ly ndmos, 2sempines )

- Répondre poliment aux messages piquants, ils peuvent parfois w

De fil en siguilie me voic ici et c'est un coup de coeur pour cetis idée, oo projet ot lunivers que vous
proposez. File chercher 35 CB

réserver de bonnes surprises

Poat Iuniimaginairo iy a4 mois, 2 semaines .}

R )

u Mearci besucoup pour ces belles paroles. Nous sommes heursux de votre souten &t vos
encoursgement ©)

Votre réactivité témoigne a la fois de votre
. . . . . R . tiofr iy a4 mos, 2semanes
implication mais aussi du dynamisme du projet ! ‘ Y

Bonjour ta Team Lunii, bravo pour c& rés beau concept plein dimaginare & de mage créatrice M4,
Parfait cadeau de no@l pour ma fileule & mon fils, ¢a sera donc Hansel & Gretell bon courage 3
vous!

- \ luniimaginaire iy 84 mos, 3semaines
AR

N
<%

P8 - | 2= synddtinns annt nranes 2 s fin da 1883 nenehain |



Animer votre collecte : autres leviers

intégrer sur votre image de cover Facebook |'url de votre collecte
mettre dans votre signature de mail un lien vers votre collecte pour
gue chague échange par mail donne lieu a une petite piqlre de

rappel au sujet de votre campagne en cours

intégrer un Widget sur votre site internet ou votre blog

SOUTENEZ LA SAISON S SUR
‘1\ HTTP://FR.ULULE.COM/HERD-CORP/

240.000
120.500

JE SOUTIENS HERO CORP
sk ulule

-

Hero Corp

Jjournal «

SOUTENEZ MON PROJET !

< g’

\
.
el -

, A
<%
0
3




Dépasser son objectif et techniques avancées de crowdfunding

Une fois les 100% atteints, il faut continuer de dynamiser la campagne :

Quelques techniques avancées :

. ’ . L >

1. Nouveau palier et évolution de la E'Blst,.w
: Fooa , “I roy,
page projet H acey, R e fe
. ‘i;}s,,,,%
2. Nouvelle contrepartie O 5
co"""eﬂta 00% 0
':O//Ece's.,:
3. Jeu-concours Q”“""rrfbu,eu Some b,g
O

4. Evolution de I'image principale S




Dépasser son objectif : Premiers réflexes apres les 100%

Premiers réflexes apres les 100% () :

- Publier une news :

> Annoncer les 100%
> Remercier les soutiens

> Les inciter a continuer a communiquer sur le projet

- Communiquer l'information sur les réseaux sociaux

100%. on V'a fait | Et en plus, en seulament € jours ! Tout g3 c'est grace 8 vous, merci | Voila & quol

en resgemblat ce son guand on a dépassé Tobjecll!

Randez-vous dans la matméa, paur 'amonce da la sute da la campagne Vous ma crayiez tout de
méme pas qu'on allat s'améter 1a 7| :p




Dépasser son objectif : Premiers réflexes apres les 100

SOLANGE ET LES VIVANTS

Premiers réflexes apres les 100% (ll) :

O

m Accumwil 3 23 newn Q 76 commmentases { 376 contribuseurs

1. Définir un nouveau palier : .

> |’annoncer dans la page projet (1° partie de la page) "

o

> Publier une news pour le communiquer

> Le communiquer aussi sur les réseaux sociaux

FACEBOO
: K NEWS # Apropos Frims et vidéo
m ‘:- .vn:Alur

YIRS T AT VL VANTT T UM YA TA AR IS YIRS 1T ATV ] A W a & b % o,
g el avesbimiioadatalogsots ik Vers l'infini et I'au dela ! N vy

Do oA T 00 A ISR D I T e ren Vit st AT e st

DA T Ch N S0 N L T c?

CALEALR 100 R e T (A T IO AT W R A NTRA Moz de 48h aprés la début de la campagna les 100 % ont été dépasséds. 119 % ce matin )

b e wipcal |
AtraTant 1 Thin iy colesie MINITRTIS 110 VOIS Icer 1AIeR S0

Merci A vous tous davair contnibué, dawoir partagé Ninfo, toute aide élam précisuse Un énorme merci 3 10uS Coux Qui 00t perma do préa ou o Iin QUS Nous aMeigNILNS notre ooecH?
[T TR TR PR TRY TR y] Y P ey k: - -
en deux pottes semanes ' Grice @ vous je peux réver de poner i projet un peu pus loh ot
el Lun Lot g L s e A % c'est la pandtion du livie qui est rendus possible, augmenser ks chancas que e fim sot remarqué le plus 5t possible
AW e wCTi ey Tiagize Arad [zt s 01 -
S NNITA ATITOIE VU NTAN TS TATEEMAT WA AT RN DD

=i on attesnt 200 %, = pourais me permedtre dajouter un cerain nombre de pages, de prendre un Vo donc de noaveles raizong de parker de SOLANGE ET LES VIVANTS aulour d8 vous [toupurs
PO, W NI X6 03T 00 ST 15 9534 370 FCICN e VA 0T GO0 | paper plus dpais pour svor un produit fini encore plus chouette. Et chagque contnbuteur dun plus erignal que de commanter is météo)
Topul L alTenanly rasiecen s el Bo rocnw apas hes pou nll be 50 .
i = minmum de 2% euros aura dadtres contreparties affetes. Je suis en train dy réfléchir dailleurs
‘ ’ mas nhésilez pas & mamoyel un commanaire aves vas idées | Si nous atteignone 10 000 € . Nous pourrons fnancer & lournage Cune sdquence en forét sy

- ‘ Québec svec les comédiens quabecoir qulincament Be parents ds Sokanpe. Celts touchs
B on alleind 400 %, la cowverure carlonndea commea un sial albam de BO | dauthenticiié me tient fort 4 coour GopUIs 8 cancaption du projet Etant Canadienne, je me suls
\ . . proms dinckire Ses mages de cher mol dans mon fim L'argent couvrira i logistque et I location
Dane epcore, un gros merc  tous
du maténel sur place l= transport o2 les défraements ou chef-opérateur, et les défraimmenis de

lequipe gusbecose ATTEINT !
1 wne page de la BO en bonus )

SO00E CEST MERVEILLEUX MAIS TRO0E C'EST TELLENENT MIEUYX | [ comime toutes aul sara amenss 8 Stre modifide 3 [a ! aivdl b viEndras 1aul Sisted )
KOS ATTEIERDNS CE ROVJEL SRIECTIF, POLERSNS = ¢ boules, qui sera amende a dtie modilide a la in, quand pg vendims Toul ajuestes ) — ) i o s
ol mmmmm&s‘!© Si nousmomo. ne 12 000 € | Nows pourrons aicyter 1rol lournéss de tourmang 4 Para Cetle e
précicuse oené suppdmentaire permettra de tenter davanioge de choses avec ks actowrs sur bs LJ LJ



Dépasser son objectif : Aller plus loin

Aller plus loin (l) : proposer une nouvelle contrepartie !

2. Une contrepartie qui dépend du nouvel objectif:

V' Inciter les contributeurs a activer leur réseau pour
recevoir eux-mémes la nouvelle contrepartie (plutot
volume, nombre de contributeurs)

v/ La limiter a un seuil de contribution => inciter
certains contributeurs a modifier leur contribution
pour I'obtenir (plutét valeur)

ou
v/ Un « upgrade » de contrepartie : obtenu si le

nouveau palier est atteint

Contreparties 200 %

Bonjour !

On a passé le cap des 200 %, il est temps pour moi de vous donner a choisir parmi plusieurs
contreparties, qui concerneront tout les contributeurs de 25 euros ou plus.

Pochette cartonnée A4 "Angkor” - Chaque contributeur recevra 1 chemise cartonnée A4
dans laguelle ranger ses documents. Elle sera donc illustrée par un visuel sur le théeme
d'Angkor

Ou bien:

Autocollant adhésif A4 "Angkor” - Chague contributeur recevra 1 autocollant PVC avec
fond transparent a appliquer pour décorer pochettes, ordinateurs, livres etc_.. sur le théme
d'Angkor

Ou

Quatre affiches format B2 représentant les quatres saisons - Chague contributeur recevra
un lot de 4 affiches B2 ( 50 x 70 cm) représentant I'hiver, l'automne, le printemps et I'été et
toujours sur le theme général du Cambodge. Une petite partie calendner sera visible en bas
des affiches, et pourra étre découpée pour ne garder que le visuel.

A vous de choisir ! A4
Vous pouvez me laisser un commentaire ici, ou sur facebook ;)
A bientét :)




Dépasser son objectif : Aller plus loin

Aller plus loin (1) : un jeu-concours* e

TN 3 pazed 22 LOT0 cuos. On lemns dazcrocnsr ¢ GIC00 aurze (KT 12 0o I Tiba dn e Y
Feona paur ms coelibirecns & UK o 2k s on et rhyerte] Hesar wipsel §oesle U o

Zost Tamard connmare dsgerw b Gurras O e dul o Tockyhy b 9 o e teca Thannrw wae ™

3. Unjeu-concours pour les contributeurs : Sts mageac:

v Continuer a les mobiliser autour de la collecte méme si y—
I’objectif est atteint
v/ Un jeux avec 1 énigme par semaine = 7 semaines ou I'on

maintient I’'attention des contributeurs

v/ Concours vidéo pour faire parler de la collecte, obtenir de

la viralité supplémentaire

RPN L e

* Attention aux regles |égales



Dépasser son objectif : Aller plus loin

Les Ombres d'Esteren - Livre 3 Dearg Edition Li...

f..5 62616 €
:‘ 626 % ;- coleciés sur un otgedil g
\ J 10000 ¢

Aller plus loin (lll) : modifier la page !

[ Accuen b 66 nows (] 756 commentaires .‘_‘. 713 contributours

Jre grande campagne et un nouve! aloum pour (e JOR horrlfique et gothique &
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v/ Evitez que les contributeurs ne se lassent & e
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Aller plus loin

Mise en situation : vous avez atteint 100% et apres ?




Dépasser son objectif : Aller plus loin

Pour 5 € ou plus

Mon amour pour toi et ton nom (ou pseudo
dans la page ou je remercie les gens !

Pour 100 € ou plus
L'agenda Dédicacé

Les deux badges

Aller plus loin : étude de cas
il

L'agenda de Mr Q

Pour un agenda qu'll est bon d'écrire dedans. 4950 €

/

8 187 contributeurs @

m Accueil Q T news (:] 23 commentaires 14 jours restants

Contribuer
d partirde 5€

» Paiement securise

N\I=

Créateur

Mrao
Q Paris

A1 projet créé

Changer avec : http://fr.ulule.com/mespapas-etmoi/ ?

5245 €

collectés sur un objectif de

/ B Envoyer un message

Pour 10 € ou plus

Pareil + un petit crayonné que je t'envoie.

Pour 20 € ou plus

Tu regois l'agenda direct chez toi ! Bim !
Bam ! Boum ! Et bien sur ton nom (ou
pseudo) figure dedans

Pour 30 € ou plus

Tu recois I'agenda direct chez toi avec une
dédicace en dessin dedans ! Et ton nom
(ou pseudo) figure dedans

Pour 50 € ou plus
Pareil, mais en plus de I'agenda

2 petits badges/Pin’s (un avec la trombine
de Mr Q, et un autre avec la bouille de
Meeko)

un MUG pour ton ptit dej (tu as le choix
entre 2 modéles.) ! (limité a 50 exemplaires)

A Récompense limitée, seulement 23
disponibles !

Le mug
Ton nom ou pseudo dedans

+ Une illustration couleur personnalisée
(un portrait de toi, ta maman, ton
amoureux(se) ou de ton ennemi juré,
comme tu veux. On se fait un p'tit skype
pour que tu m'explique tout tu vois. A
I'aise blaiz'). Format A4

A Récompense limitée, seulement 14
disponibles !

Pour 200 € ou plus
L'agenda dédicacé

Les 2 badges

Le Mug

Ton nom ou pseudo dedans

Une illustration couleur personnalisée format
A4

+ Un cours particulier de dessin avec moi
(une journée) dans la joie, la bonne
humeur et les cacahuétes (j'achéte les
cacahueétes, c'est évident).

A Récompense limitée, seulement 10
disponibles !


http://fr.ulule.com/mespapas-etmoi/
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Animer votre collecte : les derniers jours de |a collecte

=3 | Wheel Share avec Ulule
B 2 juillet - Modifié - @

Le Suspens est @ son comble ici II!

H-4.. 4 petites heures encore a partager, a diffuser,.. a casser les oreilles
de tout votre entourage.. L'objectif est si proche !
https_//fr_ulule com/iwheel-share/

LA CHACLEUR MONTE TCT 1! S 5 5

[L NOUS MANQUE $600 € rour
ATTEINDRE NOTRE OBJECTTF !
QUEL Suspens 1

H-1MMOBJECTIF100 %

[ MONTE, CA MONTED
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Animer votre collecte : mise en avant sur Ulule

Les dispositifs de mise en avant des collectes :

Quoi de neuf aujourd’'hui ? 5 757 projets financés avec succés !

Nepu's cetre page, découvrar Tous es prajers Ulule,
accedez aux statistigues en temps réel, a0 forum, aud blog, et 2 A TAG

Projet du jour
V' Tout projet dynamique +30%

- Réseaux sociaux
v/ Tout projet dynamique +30%

- Newsletter (3 projets / semaine)
v/ Projet +30%
v/ Projet grand public

- La page d’accueil projets Ulule : référencement

naturel
v/ Automatique : les projets ayant obtenu le plus grand nombre
de soutiens dans les dernieres 48h




Animer votre collecte : quand la campagne se termine

INSIDE®
U n e fo i S Vot re Col Iecte fi n ie’ | e p roi et CO nti n u e : La petite boite qui va vous manger le cerveau : MaRke it happen, commandez-le |

F1 Accueil l{l:]) 32 news (] 1419 commentaires 8 794 contributeurs

* Une news pour tous les soutiens le lendemain matin : 67699¢ récoltes sur Ulule. Bt maintenant 7

Que va-t-il se passer désormais ?

* Un message de remerciement

1/ Vous allez tous -contributeurs ulule — étre contactés

Tous ceux qui ont contribué a rendre INSIDE3 possible vont &tre contactés trés rapidement. Nous
. . \ .
L] I n d |q u e r Ia S u |te d e Ia m a rch e a s u |Vre allons vous demander vos exigences guant au modéle(s) de cube(s) retenu(s) et vos adresses de

livraison.

2/ Nous langons la fabrication des cube

e Continuez a donner des nouvelles du projet |

* Saréalisation 9 ,.ﬂl,l'ah,‘..

. 41055¢ ’%?
* Envoyez des photos en avant-premiere g —

-> Vos contributeurs font partie de la réussite de votre projet:
Chouchoutez-les ! Bichonnez-les !

et nous ne spammons pas.



Animer votre collecte : envoi des contreparties

L’envoi des contreparties :
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1. Indiquez les échéances d’envoi des
contreparties dans des news (surtout s'il
y a du retard !)

2. Exporter le fichier Excel de la liste de
vos contributeurs au moment de I'envoi
des contreparties

— si adresses postales manquantes
publiez une News + post Facebook pour
demander aux contributeurs de I'indiquer
et ré-exporter le fichier Excel quelques
jours plus tard

LIVRAISON DES CUBES (POUR DE VRAI CETTE FOIS}

? I Wheed Shawes o ot 2 rousebiey protoy
3T 7.
d

Les contrepartiss sonl en route juzgud chez vous | Un grand merc a tous
nos contnbitours | ACrowdfundrg Liue siaelaraNasCosurs




Animer votre collecte : envoi des contreparties

L’envoi des contreparties :

C'est la Blédardise

“oihigetomre

Nom complet *

Marvri de rappeler e noen indigod lors de Penregistrement da virtre cosribution

Contribution *
Merd d indiquer J2 moatant da votra contribution n'afficher qua les charps relatifs a celle-d

Cette questicn est QL“;EJ‘.UHS

Confinuzr »
! DU P Ce comenu mest iy rédge, ol cautionee par Googe
a ('*“3'8'*' Forms Signaier on cas Cutiiation atushe - Cordbions d usisation - Clausss addtiornedes

3. Si vous avez des problématiques de
tailles/couleurs/motifs/adresses.. créez

un Google formulaire

/. Pensez a un message
d’accompagnement personnalisé pour les
contreparties, c’est le meilleur moyen de
continuer a faire parler de son projet et
maintenir le lien avec vos contributeurs

Arnaud Burgot = aougo 65 ‘1
Je viens de recevolr mes palres de @SavateLARIGOT avec un ptit
mot perso et des stickers. La classe ! plc_twitter com/epSgKWTF5M

[ Masguer fa phet & Reépunire 8 Soppronesc & . favaris  eee Plus




Chapitre 9 : Intégrer des partenaires dans la collecte,
les dispositifs de partenariats

* Intégrer les partenaires a vos collectes
e Pages Official Users

 |'abondement

 Appel a projets

e Utilisation de I’API - sourcing




Intégrer des partenaires a vos collectes : les dispositifs d’'intégration

Les dispositifs d’intégration des partenaires :

- |Intéréts :

v/ Pour le porteur de projet : obtenir un soutien financier ou viral d’une entreprise ou organisme

v/ Pour la margue : avoir de la visibilité sur la collecte et un positionnement innovant

- Attention !! Les entreprises et autres organismes mettent généralement du temps a réagir, il faut

les contacter avant le lancement de la collecte !

Exemples :

Les P’tits Doudous => Cooper Standard, Pan Pharma
Chateau de Quintin => fondation VMF

Application Volcans d’Auvergne => Volvic, Edf, Crédit mutuel




Intégrer des partenaires a vos collectes : page official user

Official users: they make good things happen

Marques, médias ou Institutions. its suvent eou fingncent des créatewrs sur Ulie Un grand mercl 4 nos
mmmmmt jeur fagon & lécknsion de beaux projets.

- y \'-/‘ s
/(9. ‘
AUVERGNE . Une place pour les marques sur Ulule :
cuturebd Nikon Film Festival Zagatub par Bulagaz Feodation VMF
PN Le statut Official User permet de :
A - 117, , . .
culturebd Zagatuh) Fetesirk > Sélectionner des projets « coup de coeur »

> Participer financierement aux projets
> Etre prescripteur sur Ulule
> avoir de la visibilité sur les projets soutenus

madmoiZelle.com Mobie Fikn Festival SOONSOONLO0N

JE LIS

mad Zelle

J'Al PAS DE

CUL®TTE FESTIVAL




Intégrer des partenaires a vos collectes : page official user

Affichage page Official User de I'entreprise

N P2

(C/) ) g @auvergne nouveau monds
(_/ Auvergne Nouveau Suivi @
AUVERGNE M d Auvergne Nouveau Monde fédére
onage . o k) les entreprises, les associations
QUVEM 'MOND” £ Envoyerun message es universités, les teritoires qul
£ auvergne-nouveas-monde ) Auvergne sarte.-;?r'. a Ia fols fes ity )
&8 v valeurs et lenvie da construire un
nouwveau monda en Auvergne

lls sont auvergnats &t leurs projets sont prometteurs. . Par leur créativité, leurs ambitions et leur caractére
parfois inédt, iis font rayonner FAuvergne. Vous aimez ? retrouvez la sélection 2015 an octobre
facabook_com/auvergnenouvea.

auvergne-nouyesu-monde it
(3) Activité J&, 69 projets @2 5449 connexions

* Tout(69) « Soutenu(7) ~ Suil(52)

@

Expert certifié . B

Le signal des essams, le .. Sine nomine's Bach ! VIDEO'JOB
Par Anne Bernardl hED Par ensembie_snenomine ! Musiue Par IDEOJOR A Fims
o~
34:‘45& w5l © Fmi f,;!l!». w2 ©FHnl .‘-Egal& v ©Fnl @ * ’

. ~F | ~
Vigk &f (ulle

Les marchés de Max et L Le Bon Slop, FAutostop 2.0 FUSTA la marque de ski 1

Par lksmarchesaemal stiimanat & Cusne Par Davia VALERY || Solare & Cloyen Par fusta & Artsanal & Cuisine




Intégrer des partenaires a vos collectes : 'abondement

L’abondement sur une collecte :

@ Q Discovar -4 Lancez votre projat ulule Se connectar LI)
Application mobile « Volcans d’Auvergne » /N 1001€
I I\ s
Tous les voicans de la chaine ges Puys dans votre poche ! l,"- IOB % j e st
\VJ/
e’
[ Accuen GF 7 naws () 2 commants §1 78 supporers Fundad on the 15 jan, 2013

Macaron spécifique
pour une opération

Creator
ctaminstudio
Eta'n.nn D Clermont-Farrand, France
Studio

A 1 craated project

(% 1 suppoetad projact

Send a message

Banner sous le visuel principal qui décrit B
, , . s 5o Volvic soutient trés forl ce projet . Ch votre partie
I abondement propose par |e partenalre |:> ‘W‘ Pour chagque uro versé par un imamawes, Volvic varsera 1€ [gans ia imite de 2000€)

entreprise (sur mesure) - s S

arces & 'aopl en avant-pramiére + volre

EEl Apropos Technologeek + Patrimoine Design Ecologie nom cans 166 cradis




Les dispositifs de partenariats : appel a projets

Appel a projets entrepreneuriaux avec Auvergne Nouveau Monde
Tremplin permettant de soutenir des projets créatifs entrepreneuriaux dans la région Auvergne, impliquant

des entreprises locales partenaires

L2

(&) AUVERGNE :
t/ NDUYEAUMONDE g,.i,.ﬁm'

VQUS AUSSI, Le 15 octobre 2012
BATISSEZ DECOUVREZ
CENEHVEAUMONGE UN NOUVEAU MONDE DE PROJETS

» L nosrven o e riveilhe v Anveegoe -

vert oo s rarormeol Bt deianortrsed Lous s
projets mobiizds oar Auverane Nouwsau Morde.

« O smmaines pour tramsformers Pessai |
A nows marteran, Jveronats ou pas, o'id ou
Walkeurs, Oe donner (0S4 Ons (rijes o0 ks
soueriard dvschemer svec auant danenon «
d'éncrgic Qs men om ddploye ot cn moblizant
VO[O R (L

« Enfin, ks partensies de Vappcl 2 peojots « B oour
[rettweie et ed G Cong Farciinctenm A baa
projet prefive en doublont 5 s des imernautes,

Fives prajeds portas par Hol un teeritoire ga
c'est be nouveau monde !

3inature ,‘f;.,) . vic

3nature g:—,) %‘ ;
- ulule




Les dispositifs de partenariats : site dédié

Site dédié au financement d’actions en justice avec @1 RASSEMBLEMENT
* http://citizencase.org/ / POUR LA PLANETE

e P 1 . 1 Dt & E 2 #m
Me 2! A dier sl > [AE A gre ¢ 0 3 JADCE Qrace du scuben
! ronnerm e 0N JvoC Nt Anar aute
tamo

- (o - A

Ml Cariculers > ah A Bl AcsOCENONS >
Découvrez les actions juridiques. apportez votre Proposez un projet d'action en justice pour
soutien financier 3 I'assoclation de votre choix, mettre fin 3 une atteinte a l'environnement et a la

$anté des personnes

un tEmMoignage ou Jdes preuves compliementaires




Les dispositifs de partenariats : plateforme et sourcing 9

Hello play! Plateforme de soutien a des projets musicaux avec Hello bank!

https://www.helloplay.fr/fr

RENDEZ-VOUS SUR ———_ #SUPPORTMUSIC
HELLOPLAY.FR

EGOUTER =/

(%)

ECOUTEZ COLLECTEZ SOUTENEZ
VOTRE MUSIQUE DES HELLO COINS DES PROJETS MUSICAUX

LA MUSIQUE QUE VOUS ECOUTEZ SOUTIENT LES PROJETS MUSICAUX DE DEMAIN



https://www.helloplay.fr/fr

Les dispositifs de partenariats : jeu-concours

Jeu-concours avec BNP Paribas sur I’entreprenariat innovant ou Butagaz pour leur
programme Zagatub

Sélection de 3 projets financés sur Ulule soumis aux votes du public pour gagner 3 000 Euros
http://fr.ulule.com/bnpparibas/

http://fr.ulule.com/zagatub-par-butagaz/

a3  Q oesowrr  + Proposer un projet ulule@ secomocter () Fr ulule @

enpparias oo

7' BNP Paribas

La bangue d'un mands 0.l

e prosss Zagatub Zagatub par Butagaz @
par Butagar

£ zagatub-par-bulsgar 2 Ervoyer un message L

& Votee pour woire proget prefink svant lo 4 jue, BNP Punbes versars S 000 € su Suniee ? =0

B s oo e
o l'opératon Tehcoourtoie!, BNP Parbes souhaite matinge s gl posninmondegchangn com . Lequel da ces 3 projets vous fait le plus vibrer ? Votez avant le 23/08, 16h pour Le coup do pouce de Bob
Tt Cw e cw gl orie] ou b e

Chague semestre, NP 21Dz oré 582050000 aing: 3 projens A48 ancds of ‘em aepd & 'a communauts des

e ofie d'efir & Nun d'ou un 0oup ' eocdl iratour 200l 0 for o uro Gratif oation Mnancilio de 3000 € Nous vous

sixnntoe b nzan i rrsnche Curnabossnon di regiemen e vt

Lunii Le casque pliable par Ove... NOM

Par Luné Erfance & Educ. Far Philppe 8Cment  § Tecknologle Par AV Concopt Preduces | Technoogie



http://fr.ulule.com/bnpparibas/
http://fr.ulule.com/zagatub-par-butagaz/

Les dispositifs de partenariats

Sourcing qualifié de projets pour candidater a des prix et concours d’entrepreneurs
Sélection de projets financés sur Ulule répondant a des criteres précis, définis par des marques pour candidater a

des Prix / Concours

Ben & Jerry’s

Prix HEINEKEN SAS

LA PREMIERE EDITION DU LE PRIX

PRngAMME E4BUSINES +

EST DESORMAIS TERMIN

DECOUVREZ NOS GAGNANTS | H E | N E KE N
DOWNEZ DE LEADRNE A sUTIE ENTEDISE | S A S

#edBuniness #oNV200

Tordaps

POUR DES CAFES, BRASSEURS DE VIES
DANS NOS REGIONS

ulule



Intégrer des partenaires a vos collectes : 'abondement

La contrepartie entreprise :

* Pensez a une contrepartie pour entreprise

* Prix plus avantageux que lorsqu’on passe en direct

* Les contacter avant (prise de décision assez longue)

Contrepartie entreprise

Pour 500 € ou plus

La Contrepartie « Pour 100€ ou +»

+ Visite compléte et personnalisée du
Lucernaire**

+10 invitations supplémentaires* (au
choix théatre ou cinéma)

+ Découverte de « I'envers du décor »
(passezune soirée avec I'équipe
technique et assistez au montage des
décors et au spectacle de votre choix
depuis la régie).

Pour 1 000 € ou plus

P NTREP
Contrepartie 3 définir avec le Lucernaire

Exemples de contreparties:

- Tarifs préférentiels sur les locations de
salles pour un événement de relations
publiques (cocktail, soirée privée,
lancement de brochure...),

- Invitations des salariés pour un spectacle
(dans 13 limite de 50 places), avec ou
sans cocktail 3 lissue de la
représentation,

- Visibilité sur tous les supports de
communication (site internet, cahiers de
programme, documents imprimeés,
réseaux sociaux),

- Visite compléte du Lucernaire et

découverte des coulisses pour tous les u Lu Le

salariés (par groupe de 25 max.).



Etude de cas




Vous étes certifiés et apres

e Suivez-vous entre certifiés sur Ulule:

http://fr.ulule.com/badges/? ga=1.219064605.526433081.1421232466

« Dites-nous si vous souhaitez accompagner des collectes

« Dites-nous si vous voulez qu’on vous rapproche des Connecteurs de votre région pour organiser des

meet-up ou workshop et si vous avez besoin de supports

Prochain meet-up : Nantes le 21 octobre

Pour vous inscrire : http://www.meetup.com/fr/ulule-nantes/



http://fr.ulule.com/badges/?_ga=1.219064605.526433081.1421232466
http://www.meetup.com/fr/ulule-nantes/

Pour aller encore plus loin : programme Connecteurs et Meet-up

Création d'un programme Connecteurs regroupant les Ululeurs les plus actifs
souhaitant s'investir dans la communauté Ulule

— badges d’identification sur la plate-forme visible par tous les membres

— invitation aux évenements Ulule (tables-rondes, Ulule Tour, soirées, salons, etc.)

—> invitation permanente aux formations de 2 heures dans nos locaux
—> webinar réguliers pour échanger et partager les nouveautés

— groupe Facebook Connecteurs secret pour échanger sur les best practices, les
evolutions d’Ulule et recueillir les avis sur pleins de sujets

Organisation de meet-up chaque mois dans toute la France




Chapitre 12 : Kit récapitulatif

 Liens utiles
* La check list avant de se lancer
e Do & don’t




Quelques ressources utiles

e Article forum : tous nos conseils pour la préparation de votre communication, la création de
votre page (contreparties, images, contenu...) et I'animation de votre campagne (News,
réseaux sociaux...) : http://fr.vox.ulule.com/tout-creation-et-promotion-d-projet-ulule-
sommaire-7829/

e La Foire Aux Questions Ulule pour tout savoir sur le fonctionnement de la plateforme :
http://fr.ulule.com/about/fag/

e Le blog d’Ulule : http://chouette.ulule.com/? 0a=1.9438641.526433081.1421232466

e Les statistiques en temps réel d’Ulule : http://fr.ulule.com/stats/

e Les badges Ulule ou vous pourrez identifier tous les Ululeurs les plus actifs dans les
catégories qui vous intéressent : http://fr.ulule.com/badges/

e Toutes nos prochaines formations : http://www.eventbrite.fr/o/ulule-6266096773

ulule


http://fr.vox.ulule.com/tout-creation-et-promotion-d-projet-ulule-sommaire-7829/
http://fr.ulule.com/about/faq/
http://chouette.ulule.com/?_ga=1.9438641.526433081.1421232466
http://fr.ulule.com/stats/
http://fr.ulule.com/badges/
http://www.eventbrite.fr/o/ulule-6266096773

Check List - préparation de campagne

Préparer sa communauté

Identifier toutes les parties prenantes et les cibles de votre projet. Hiérarchisez-les selon les 3 cercles de financement.
Avertissez quelques semaines a I’avance vos proches, les sensibiliser

Organisez un pot de début de collecte avec votre premier cercle

Identifiez aussi les médias a mobiliser en sélectionnant les plus pertinents selon votre projet (ceux qui s'adressent a vos cibles).

1.

v

v

v

v Créez une page Facebook ou d’autres réseaux sociaux

v

v Contacter les blogs et la presse avant le démarrage de la collecte
v

Identifier les chefs de fil/prescripteurs et rentrer en contact avec eux avant méme le lancement

2. Rétro-planning de campagne

v Listez toutes les actions de communication que vous pourrez faire avant et pendant la collecte : qui contacterez-vous, quand et comment?

3. Préparer ses contenus

v Les différents mails
Les contenus des news vidéos, visuels, ou textes
Votre communication sur les réseaux sociaux contenus post Facebook/Twitter...

Un communiqué de presse

C AN A

Anticiper le succes et préparez des paliers en cas d’explosion du budget



DO & DON'T

DO

1) Se preparer (cibles, contenu,
retro-planning)

2) Suivre des campagnes et
méme des contributeurs

3) En parler autour de soi
avant de se lancer

4) Valoriser ses contributeurs

5) Avoir une attitude positive et
convainquante

DON'T

1) Poster la collecte sur les réseaux
sociaux avec 0 soutien

2) Mettre un objectif exorbitant pour
atteindre une somme plus importante

3) Faire I'aumone
4) Oublier votre projet

5) Avoir un discours negatif et
defaitiste




00

ulule

Donnez vie aux bonnes idées

www.ulule.com
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